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Essa galera levanta o Yahoo! PARTE 2
Sem a forca financeira do Google, o portal de Jerry Yang aposta nas sacadas de um grupo
de jovens talentos para reerguer a marca
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Desses mercados, virdo novos produtos do portal. Mas os servi¢os de buscas continuardo sendo o
carro-chefe. O Yahoo tem colocado no ar ferramentas que facilitam o mecanismo de busca. Um
deles oferece sugestdes de expressdes e temas antes de o internauta terminar de digitar a palavra.
Outra novidade é a chamada oneSearch, um servigo de busca exclusivo para aparelhos moveis
como celulares, smartphones ou computadores de méo. Os resultados séo selecionados para
atender as necessidades de quem estd em movimento, na rua, no transito, e ndo diante de um
desktop, em casa ou no escritério. Desde o lancamento da ferramenta, cerca de 29 parcerias
globais com operadoras foram firmadas, atingindo mais de 600 milhdes de usuarios em todo o
mundo. No Brasil, o0 Yahoo mantém acordo com a Vivo e a Claro. O que ainda esta por vir promete
causar grande impacto no mercado. Boucinhas antecipou a DINHEIRO que, até o final deste
ano, um novo (e talvez polémico) servico chegard ao mercado. Ainda sem nome, trata-se de
uma ferramenta que permitira ao usuario acompanhar a movimentagdo no mundo digital de
todos os membros de sua rede de contatos. Se o sujeito esta usando correio eletrénico, vocé

saberd. Se estiver jogando um game, também. E assim por diante.



LUCRO
1° trimestre de 2008

USS 542 MILHOES
1° trimestre de 2007

USS 142 MILHOES

RECEITA
1° trimestre de 2008

USS 1,82 BILHAO

1° trimestre de 2007

USS 1,67 BILHAO

Os projetos bem-sucedidos da Brickhouse propagaram a idéia de que o Yahoo ainda poderia virar
0 jogo. Essa percepcao foi reforcada com a divulgacao dos resultados do primeiro trimestre do ano.
O buscador registrou lucro de US$ 542 milhdes, quase trés vezes maior do que no mesmo periodo
de 2007. A receita somou US$ 1,82 bilhdo, aumento de 8,7% em relacdo aos trés primeiros meses
do ano passado. De acordo com dados de fevereiro do comScore Media Metrix, instituto de
pesquisas, 0 Yahoo continua no topo da audiéncia entre as empresas online dos Estados Unidos.
Seu ibope atinge 74% dos internautas americanos, a frente do Google, Microsoft e AOL. No ano
passado, o nimero de usuarios cresceu 6,4% no Ultimo ano, atingindo 137 milhdes de pessoas. Os
nameros mais saudaveis apresentados por Yang podem atenuar as acidas criticas de Carl Icahn,
um acionista minoritario, famoso pela marcacao cerrada que exerce sobre as empresas nas quais
possui participagdo acionéria. Mas para o consultor José Roberto Martins, o Yahoo vai precisar
de muito mais do que inovagfes para preencher as lacunas que o separam do Google. "O Yahoo
necessita de um mix de tecnologia e de marca. Ele tem que ser reconhecido como uma marca
capaz de superar seus concorrentes para se desenvolver”, afirma. O especialista diz que o Google
seria a Coca-Cola da internet e compara seus concorrentes as tubainas, os refrigerantes populares
de baixo preco. "E preciso buscar reforcos para bater uma marca que tem o monopdlio do setor",
completa. Mas vale ressaltar que, no inicio dos anos 2000, o Brasil presenciou o chamado "Efeito
Tubaina", onde as marcas de fundo de quintal ameacaram gigantes como Coca-Cola e Ambeyv,
comendo pelas bordas as participacdes de mercado. Logo depois essas gigantes deram a volta por
cima. Apesar da desconfianca dos analistas, 0 Yahoo segue com a estratégia de incentivar suas
unidades estrangeiras a adotar a filosofia de que tudo é possivel e partir na expedicdo de novas

tendéncias.



0 SOBE-E-DESCE DO YAHOO
Preco das acoes do portal em US$
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